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LG Cooking School on tour: una sfida all’ultimo piatto

200 addetti vendite si mettono in gioco in un corso di cucina a microonde organizzato da LG in collaborazione con APCI
San Donato Milanese, 16 ottobre 2009 – Pensata per chi ama cucinare, ma non ha mai tempo, dedicata a chi ha un forno a microonde, ma non conosce le sue infinite potenzialità. Questa è la LG Cooking School on Tour, una scuola di cucina organizzata dall’azienda coreana in collaborazione con APCI - Associazione Professionale Cuochi Italiani - per duecento addetti vendite delle principali insegne di elettronica di consumo.
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Il tour di LG, svoltosi nelle undici principali città italiane tra settembre e ottobre, ha offerto una prima giornata di formazione in aula, volta a far scoprire i trucchi della cucina a microonde con l’esperienza di uno chef di APCI, e, un secondo ed ultimo giorno, in cui i partecipanti si sono messi in gioco in un’appassionante e avvincente sfida culinaria. A dimostrazione del fatto che il microonde non è solo un elettrodomestico utile per scongelare i cibi in poco tempo, ogni concorrente ha dovuto infatti preparare un piatto per quattro persone utilizzando un paniere di ingredienti e un microonde LG DuoChef. A fine giornata il vincitore, decretato dallo chef di APCI in base alla qualità del piatto realizzato, è stato insignito del titolo di LG Chef e ha ottenuto il lasciapassare per la finalissima italiana. Una menzione d’onore è stata inoltre data al piatto più bello.
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L’ultima tappa, che si terrà il 19 ottobre presso l’hotel Nhow di Milano, vedrà però un programma un po’ diverso rispetto ai precedenti. Gli undici vincitori, infatti, non saranno soli, ma ciascuno di loro sarà affiancato da un giornalista che vestirà i panni di aiuto-cuoco e li supporterà nell’avvincente sfida culinaria finale. I concorrenti dovranno non solo riproporre la ricetta che li ha consacrati LG Chef della loro tappa, ma anche collaborare al massimo con i loro aiutanti. 
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A disposizione dei partecipanti ci sarà solo un’ora di tempo, ma non sarà di certo un problema. Il supporto tecnologico offerto da LG coniuga infatti una serie di caratteristiche che consentiranno ai concorrenti della LG Cooking School di preparare velocemente piatti gustosi, ricercati e leggeri. LG DuoChef, il microonde top di gamma che unisce il massimo delle prestazioni con il design e la cura per i dettagli, è caratterizzato da tecnologia a doppia ventola in grado di cuocere i cibi in maniera uniforme e rapida, assicurando un notevole risparmio di tempo.

Una giuria di esperti avrà il compito di degustare i piatti, decretare il vincitore ed eleggere così l’LG Microwaves Chef che avrà l’onore di rappresentare l’Italia nella finale mondiale dell’LG Cooking Competion l’11 novembre a Bangkok.

 “Siamo davvero orgogliosi del successo che ha ottenuto Cooking School di LG in tutta Italia e, viste le premesse, ci aspettiamo una finale coinvolgente”, spiega Andrea Sabatino, Corporate Marketing Manager di LG Electronics Italia. “La scuola di cucina è uno splendido esempio di come l’arte culinaria possa diventare divertente e appassionante, soprattutto utilizzando strumenti avanzati come il forno a microonde LG DuoChef, capace di cucinare piatti prelibati, in poco tempo e rispettando i principi della cucina salutistica”.
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LG Electronics, Inc.
LG Electronics Inc., leader a livello mondiale tra i produttori di TV a schermo piatto, prodotti audio e video, dispositivi mobili, condizionatori d’aria e lavatrici, è costituita da 84.000 dipendenti in 115 sedi operative, che comprendono 84 sussidiarie in tutto il mondo. Con un fatturato di vendite mondiali pari a 44,7 miliardi di dollari nel 2008, LG è suddivisa in cinque business unit: Home Entertainment, Mobile Communications, Home Appliance, Air Conditioning e Business Solutions. Da gennaio 2009 LG ha siglato un accordo a lungo termine per diventare “A Global Partner of Formula 1™” e “A Technology Partner of Formula 1™ acquisendo esclusivi diritti di marketing e di immagine nella categoria elettronica di consumo, telefoni cellulari e data processor di questo evento sportivo mondiale.
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LG Electronics Italia
LG Electronics Italia ha chiuso il 2008 con un fatturato di 614 milioni di euro. L’azienda, con sede a San Donato Milanese e più di 250 dipendenti dislocati in tutta Italia, opera nei mercati di elettronica di consumo, telefonia mobile, elettrodomestici, prodotti informatici e condizionamento ottenendo negli anni ottimi risultati in ciascuna di queste aree e riuscendo a essere presente su tutto il territorio nazionale in tempi brevissimi grazie a un’ampia offerta di prodotti estremamente innovativi.
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